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广告标语的模因论研究

陈 艳

中北大学 人文社会科学学院�山西 太原 叨仍

摘要 简要回顾了模因论的发展、概念和分类�从模因仿制来源 成语、俗语、谙语�流行歌曲、杨悄书名及影视作品�政治口
号�网络语言及流行语等四个方面�系统地对广告标语的模因化进行研究并配以具体数例加以分析�讨论 广告标语中强

势棋因得以成功传播的原因�指出只有与标题结合具有合理性的模因复合体才能取得预期的效果�为拓展并完善语言模因
研究提供了新的素材。
关 位 词 广告标语 模因论 模因来源 产生原因
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语言模因论揭示了语言发展的规律�为我们探讨语言的进化问题提供了新的视角。自从模因论出现
以来�很多学者开始用模因论解释社会文化领域的许多现象。目前�模因的研究越来越受到专家学者的注
意�模因学涉及的范围非常广泛�从生物学、心理学、教育学、社会学直到语言科学等。模因论作为文化进
化的新理论�可以解释语言的诸多现象�尤其是广告语言模因的传播现象�从而帮助广告设计者设计出强
势模因广告语〔’〕。本文收集了与人们生活、工作息息相关的行业的广告语�并对其进行了分析研究找出了
强势模因广告语的来源�同时对模因与广告标语的结合原因进行了探究。为人们打造广告语言的强势模
因提供一些有益的启示和借鉴。
模因论

模因论是基于达尔文进化论解释文化进化和传播规律的理论�其核心概念是模因 。英国著名
生物学家凡 记 在他的《自私的基因》仆 中首次提出这一概念并定义为 “文
化传递的单位�它是通过一个过程从一个人的头脑调人另一个人的头脑。广义而言�这个过程可称为模
仿 ” 。模仿这一概念的提出可以追溯到古希腊的时期�哲学家氏 曾说 “从蜘蛛我们学会了织布
和缝补 从燕子学会了造房子 从天鹅和黄莺等歌唱的鸟学会了唱歌 ”。模因是一种信息单位�更是文化传
播单位�通过模仿而得到复制与传播。模因是一种与基因相似的现象。基因通过遗传而繁衍�模因则是通
过模仿而传播。任何一个信息�只要它能够通过 “模仿 ”而被 “复制 ”就可成为模因。

在我国�何自然先生率先提出了模因论的观点�并从语言模因复制和传播的途径、传播的方式及研究
语言模因的意义等几个方面人手�对语言模因进行探讨。他认为从模因论的角度看�语言模因的复制和传
播有 “基因型的模因 ”和 “表现型的模因 ”图。基因型模因的特征是 “相同的信息异性传递 ”。例如 长期以

来人们习惯于使用 “理发店 ”一词�改革开放后珠江三角洲出现了 “发廊 ”�内地开始大量使用�频率远远超
过原有词 “理发店 ”。接着又出现了 “发屋 ”�后来又出现了 “理容城 ”、“理容中心 ”、“剪吧 ”�再到 “形象设计
室 ”和 “发艺工作室 ”。而表现型模因的特征是 “不同的信息同型传递 ”。如语言信息 “网虫 ”用来指沉迷于
网络或可称为 “网迷 ”的人�随着网络的普及�它出现的频率越来越高。人们在 “网虫 ”的基础上�继续复制
出一批与 “ 虫 ”同型的其他信息。比如 “房虫 ”指热衷于从事房产购销。模因现象几乎无处不在�概括而
言有 样东西可以成为模因�想法、说法和做法即思想、言语、行为’。任何字、词、短语、段落乃至篇章�只
要通过模仿得到复制和传播都可以成为模因 。
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广告语盲的模因表现形式

广告语是广告活动与语言相结合的产物。广告语的产生源于广告推销的本质�即为推销目的所决定
的夸饰性、劝说性和承诺性等特点�正是这 点使广告语与其它语言明显地区分开来 。广义的广告语指
通过各种传播媒体和招贴形式向公众介绍商品、文化、娱乐等服务内容的一种宣传用语�包括广告的标题
和广告的正文两部分 狭义的广告语则单指广告的标题部分。标题是一则广告的灵魂�是诱惑读者的主要
工具�经过美国一项调查显示�看标题的人平均是看广告全文的人的 倍。可见广告标题的重要。因此�
本文论及的广告语取其狭义�即指广告标题用语。在广告创作中有大量和模仿有关的现象�虽然这些仿制
现象有的出现在短语层次、有的在句子层次、有的甚至在篇章层次�但是我们不按照结构语言学的语法单
位将他们分类�而是从仿制的来源上。广告标题的形式和来源都非常广泛�有成语、俗语和谚语�流行歌曲
和畅销书名还有部分是政治口号和网络语言。

来源于成语、俗语和谚语
丰田汽车 车到山前必有路�有路必有丰田车。 车到山前必有路�船到桥头自然直
润迅通讯 一呼天下应。 烽火戏诸侯�一呼天下应
箭牌口香糖 一箭如故 一箭钟情。 一见如故
中国人保人寿保险 天有不测风云�我有人寿保险。 天有不测风云�人有旦夕祸福
杜康酒业 慨当以慷�优思难忘。何以解优 唯有杜康。 曹操的《短歌行》
来源于流行歌曲和畅销书名�影视作品

宝来汽车 快并快乐着。 塑关年齐秦专辑名《痛并快乐着》
娃哈哈纯净水 我说我的眼里只有你。 景冈山的歌曲《我的眼里只有你》
上海大白兔奶糖 大白兔乖乖把门儿开开 儿歌《小兔子乖乖》
五星牌啤酒 星星知我心。 年台湾电视剧《星星知我心》
商务通 呼机、手机、商务通�一个都不能少。张艺谋电影《一个都不能少》
来源于政治口号

诺基亚 科技以人为本。 十六届三中全会上提出
轻卡 天地任我行�齐心奔小康。 邓小平首先用 “小康 ”来诊注中国的四个现代化

新飞冰箱 谁能惩治腐败 惩治腐败是国家法制工作中的重要一项

长虹电器 长虹以产业报国�民族昌盛为己任。 振兴民族工业是我国经济发展的一项
电器 将以卓越的电子技术�对中日友好做贡献。 中日关系一直是外交史上的敏感话题

来源于网络语言�流行语
福莱尔 “福星 ” 时代 车。 】 。的缩写�用于微电子产品�也是网络用语
李维牛仔 相同的酷�不同的裤。 近些年青少年流行语中最具有代表性的一个重要词语
作者对近 年与人们生活、工作息息相关行业的广告标语进行调查发现 广告标语模因化的比率约

占 左右�广告标语的模因多采用成语、俗语、谚语、名言和诗歌名句�其次是来源于歌曲和畅销书�影
视作品�只有少量是来源于政治口号和网络语言。本文所选的广告不是某一行业的所有广告�而是某一行
业被顾客认为是广告标语的典范。资料有 个来源 《中国广告》以刃 年 月统计的中国 年部分流行

语广告�林溪声编写的 广告语创作与赏析 的附录部分所收集的广告和网络上评出的中国 年经典广告

语。作者对这 个来源的广告进行了整理�抽出有代表性的部分广告语进行了分析。结果见表 。
成语、俗语、谚语、名言、诗歌名句等是中华民族几千年来的智慧的结晶�是中华名族语言的精华。广

告设计者在设计广告时将其转化为广告语�使这些广告具有广泛的传播基础和脱口而出的模因效果。歌
曲、畅销书和影视作品是某一段时间人们张口必谈的话题�是最新潮最时尚的话题。人们在语言的使用过
程中总是有一种求新求异的心理�人们总是想方设法地追求新奇的表达方式�广告语言也需要这样的特点
同时广告语言还要让顾客有对其过目不忘的特点。来源于歌曲、畅销书和影视作品的广告语往往生动有
趣�亲切贴近生活�有利于广告的复制和传播。政治口号具有权威性�总能吸引比较多的注意�因而容易得
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到更多的注意。但是政治口号大多比较严肃�这在一定程度上影响了其模因化。网络语言是伴随着网络
的发展而新兴的一种有别于传统平面媒介的语言形式。它以简洁生动的形式一诞生就得到了广大网友的
偏爱�发展神速。网络语言是缺乏规范性的语言�其随意性不易于广告的宣传。

衰 广告标词模因来旅教 分析衰 则

类别 总数量 使用模因
来源于成语、
谚语和俗语

�山�︸�一飞�‘︸�伪卿类类类湘类割滩蒯删刻也衡嵘却枷

广告标语模因化的原因

广告是营销的工具和手段�营销功能应被视为广告与生俱来的本质功能。营销离不开传播�传播功能
是广告的最基本功能�广告通过信息的传播起到促进、劝服、增强、提示的作用。广告大师李贝奥纳说过
“文字是我们这行业的利器�文字在意念表达中注人热情和灵魂 ”。总的来说�广告语是为了加强诉求对象
对企业、产品或服务的印象而在广告中长期、反复使用的简短口号性语句�它要基于长远的销售利益�向消
费者传达一种长期不变的观念�尤其在新的产品不断涌现�竞争日益激烈的环境下�广告标语能否抓住消
费者的注意力在很大程度上决定着产品的销量。因此�商家都用广告标语上下足了功夫�创造更具吸引力
的标语以刺激顾客消费。 耐 认为�模因进人人们的大脑是不需要准许的�它们可以在人不知情
的情况下成为人思维活动的一部分并影响到人们的生活�这样的模因就是强势模因〔“。广告语中存在大
量的强势模因�比如那些现在或在过去某一时期非常流行的、广泛传播的简短易记的广告语都可以被称为
是广告中的强势模因。广告标语和强势模因结合有以下 个原因。

简明醒目 广告标语一般都是用一两句完整的句子来表现一个信息或一个观念�信息单一、容易
理解没有过多的信息需要受众的用心记忆和用心理解〔。于是�人们总是倾向于简单、易于理解的语言模
因。广告语在形式上没有太多的要求�可以是单句也可以是对句。一般来说�广告语的字数以 一 个字

词 为宜�一般不超过 个字。这样的例子我们随处可见�能够在社会上广泛流传的广告标语基本都是
很简短的。大多数成语、谚语、俗语都是人们耳熟能详的内容�它们的构成简单�通俗易懂并且易于传播。
广告标语与这些语言形式相结合�内容不会太抽象�使受过普通教育的人都能接受。同时�广告标语要流
畅�朗朗上口�适当讲求语音、语调、音韵搭配等�这样才能可读性强�抓住大众的眼球和大众的心。例如
丰田汽车的广告标语 “车到山前必有路�有路必有丰田车 ”�很多人都是听着这则广告长大的�在大家的记
忆里�丰田似乎成了家庭用车的代名词。 世纪 年代中国的道路上除了国产汽车就只有日本的进口

车了。丰田汽车作为日本最大的汽车公司自然在中国市场上执牛耳�而这句精彩的广告语则很符合当时
的情况 巧妙的把它与中国的俗语 “车到山前必有路�船到桥头自然直 ”结合起来构成了有中国特色的广告
语�体现出自信和一股霸气�且琅琅上口。

新颖独特�富有情趣 为了在众多同类商品中脱颖而出�广告人总是不断地创造新的表达方式和
表现手法�新颖独特的广告能使人驻足留连�回味无穷�以强烈的新奇感吸引受众注意力。歌曲、畅销书和
影视作品都是时下最新潮、时堪的话题。广告设计者为了迎合大众的这一心理�在广告标题中加人以上的
这些流行元素�使广告标语新颖独特�更能符合年轻人的口味以刺激他们消费。例如 娃哈哈纯净水 我说
我的眼里只有你。广告标语借用已经流行的音乐来卖产品实在是一条捷径�不需要费太多劲�歌曲就传遍
全国�娃哈哈也瞬间成为瓶装水市场第一品牌�娃哈哈也逐渐转变为一个成熟的品牌和成年人的品牌。这
些时下高频使用的话题虽然是一段时间内群众所喜闻乐用的�但是高频性还具有一定的相对性�因为流行
语的 “流行 ”都有一个过程�而且不同文化程度、不同修养、不同语言习惯的人使用流行语的态度也不相同�
流行语的使用有很大的选择性�高频只是相对于一般词语的平均使用频率而言的。大多数都只是昙花一
现不再流行�这就与广告语言的特点产生的很大的冲突�在一定程度上影响了广告标题和这样强势模因的
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结合。
思想性 广告语言总是体现创作者的意图�而且它具有重要的舆论导向作用。好的广告语言都

注重其思想性�要褒扬优秀的社会文化�引导健康的社会文化意识。具有思想性的广告语言能更多的吸引
大众的眼球�更容易得到人们的复制和传播�形成强势模因。例如 诺基亚 科技以人为本。“以人为本 ”是
作为科学发展观的重要内容在党的十六届三中全会上提出的�诺基亚运用这一口号�可以说在营销领域掀
起了一场革命。科技是没有生命、没有感情的�是精确刻板的 人类是有生命、有感情的�是多变而灵活的。
诺基亚却把这句话的内涵发挥的淋漓尽致�事实证明�诺基亚能够从一个小品牌一跃为移动电话市场的第
一品牌�正是尊崇了这一理念�从产品开发到人才管理一切以人的需求为出发点�真正体现了以人为本的
理念�因此�口号才喊的格外有力。

认为�广告语中的模因是指那些经过反复推敲、精练、提炼后只保留其精华的一个主意或
概念�它可使任何人在瞬间�毫不费力地理解它的含义。一般来说�如果这个主意和概念能在一两秒钟内
迅速抓住消费者的注意力�同时在消费者心中激起一种情感反应�产生购买的欲望�那么�模因的价值就立
刻体现出来。
结论

广告语言与成语、俗语和谚语�流行歌曲和畅销书名还有部分是政治口号和网络语言相结合�为广告
界提供了大量脍炙人口的广告流行语�同时对产品的销售起到积极的作用。当今社会的变化是广告语传
播不再是简单的商品信息�而是传递广告对象的文化或精神�在人的心理和精神层面上实现广告的传播效
应。但是还应该认识模因具有选择性�只有选择那些与标题结合后具有合理性的模因复合体才能取得期
望的效果。因为只有模因表达了合理的意义�它才会被人们复制、传播�从而形成强势模因。与此同时�在
广告宣传中人们惯有的思维模式深深地影响着广告行为主体的广告创作�使得许多人形成了因循守旧、模
仿求同的传统思维模式图。这种思维在广告语言中表现为多个广告共用一个模因载体�使得原本个性十
足的广告语现在变得味同嚼蜡。因此�如何选择合理的模因表达生动的意义仍是值得研究的课题。
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